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A LA HAUTEUR DE VOS AMBITIONS

CHARTE GRAPHIQUE

Valoré Patrimoine




O01. LA MARQUE



POSITIONNEMENT

STRUCTURER, OPTIMISER ET VALORISER
LE PATRIMOINE PERSONNEL ET
PROFESSIONNEL DES CHEFS
D'ENTREPRISE POUR UNE REUSSITE
GLOBALE ALIGNEE ET DURABLE.
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02. LOGOTYPE



LE LOGO PRINCIPAL

LE LOGOTYPE EST IMMUABLE ET NE DOIT PAS
ETRE MODIFIE.

VALORE PATRIMOINE

A LA HAUTEUR DE VOS AMBITIONS
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VALORE PATRIMOINE

A LA HAUTEUR DE VOS AMBITIONS

LA ZONE DE PROCTION

Le respect de la zone de protection permet
d’assurer une meilleure lisibilité du logo et
de conserver son impact.

AUCUN ELEMENT GRAPHIQUE NE DOIT
APPARAITRE DANS LA ZONE AUTOUR
DU LOGO

COULEUR DU LOGO
#1b281e



LE LOGO PRINCIPAL %

VALORE PATRIMOINE

SUR FOND SOMBRE

A LA HAUTEUR DE VOS AMBITIONS

COULEUR DU LOGO
#f4f2f0




LE LOGO SECONDAIRE
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LE LOGO TYPOGRAPHIQUE

UTILISATION HORIZONTALE

VALORE PATRIMOINE

A LA HAUTEUR DE VOS AMBITIONS



LE LOGO SUBMARK

UTILISATION DANS DES ESPACES REDUITS



02.LES COULEURS ASSOCIEES



#ad9975 #4210

#1b281e #2c9b8d




O03.L'UNIVERS TYPOGRAPGHIQUES



LES TYPOGRAPHIES

LES TYPOGRAPHIES DOIVENT ETRE
UTILISEES SUR TOUTE LA
COMMUNICATION.

LA TYPOGRAPHIE ASSOCIEE PERMET
DE COMPLETER LE LOGOTYPE.
L'UTILISATION DE CET UNIVERS
TYPOGRAPHIQUE EST ESSENTIELLE A
LA COHERENCE GRAPHIQUE DE TOUS
LES SUPPORTS DE COMMUNICATION.

FiInance

PREMIUM
ENTREPRISE

QUESTRIAL

QUICKSTAND
SEMIBOLD

CMU SERIF

Questrial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

QUICKSTAND

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

CMU SERIF

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890



04. APPLICATION DE LA CHARTE



CARTE DE
VISITE

i _ VALORE PATRIMO

A LA HAUTEUR DE VOS AMBITION:
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